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資料２



１

用語の定義

デジタル

バーチャル

第１回懇話会において御意見いただきました用語の定義
につきまして，下記のとおりとさせていただきます

情報が数値として表現される事象

インターネット上の事象



新型コロナ対策，デジタルシフト， 世界の穀物情勢等

２

第１回のまとめ ※赤字部分の御意見をいただきました

社会情勢の変化

県産品の販売支援

商品づくり支援

情報発信・交流促進

販路開拓・拡大支援

＜施策目的＞ ＜今後展開すべき施策＞

方向性

取組
イメージ

？？の仕組みを作る
？？を育成する
？？を廃止する 等

？？に取り組む
？？を展開する 等

社会情勢の変化
消費者・事業者ニーズ
新技術・事例・知見
効果的・効率的

これまでの
取組の課題

課題・あるべき姿

そ の 他 提 言

インターネットの活用，販売方法の分散等

「ニューノーマル時代」を前提とした在り方の議論も必要



３

県産品の販売支援

商品づくり支援

情報発信・交流促進

販路開拓・拡大支援

＜施策目的＞

＜今後展開すべき施策＞

方向性

？？の仕組づくり
？？を育成する
？？を廃止する 等

社会情勢の変化
消費者・事業者ニーズ
新技術・事例・知見
効果的・効率的

これまでの
取組の課題

在り方
ニューノーマル時代
の？の対応 等

本日の内容 ※赤字部分を検討いたします

？？に取り組む
？？を展開する 等

取組
イメージ

２ （案）に対する御意見・事例紹介

１ これからの物産振興の在り方・取組の方向性（案）の提示


